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31 9lmlllons 8 mternantes sur10
d'int ites en France au3=tri-  sontconnectés tous les jours ou pres-
‘mestre 2008, soit prés de 10 mil- queauS"mmestre 2008, contre
lions de plus en 4 ans (+ 44%). - 59 %803 trimestre 2004,

Internet devrait profiter cette année encore pleinement des transferts
de budget et de 'arrivée de nouveaux annonceurs. Méme si

les engagements de budget sont plus longs a se décider,

et sila pression sur les prix se fait ressentir.
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o Cestunvieaxréflexepa-  imestissement [ROIL Nous mi-  mation se situe dans une fourchette
[ viavien que la pubhc:— sons sur une croissance dz londre de  de 5% 210 % pour 20409, «
téenligneesten passe 40 % », precise Nicolas Gondeau, Flutdt que lattentisme, des annon-
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danéamtiz: Jes inves-
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crnix tomches par la
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wars  automobidsy,
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croire les différents scteurs, aprdsun.— vers des  dispositifs  des annonceurs. Jonent In carte du
bon milléime 2008 — le marché 8 qui géneren: des ven- trannefert des budgets,
enregistréune progression de 23 %, tes abonde Yan Clayessen, directeur — Reste i sinvoir qui en sera le principel
| selon I'Dbservataire de J'e-pub SRI/ éral de lagenee ETO, Apeésune  bénéficinire, usmjm e genérnt

Cap Gemini Copswting —, lannée
qui commence est portense d'sspair.
<« Nous nons attencons & un tasse-
|ment, mais ‘a demande demeunrs

hause> de 18 % l'an passé, notreest-  un

comme

soutenue et naus devrions conniitre
ootte annde enoore une crofisance
4 deux chiffres o, avance Olivier
| Marchetesn, vice-président du SRT
(Syndicat des végies Internet). Un
jsentiment partageé par Matthieu de
Lesseuy, présdent de Tagence inte-
[ractive Duke < o« Malgnd T coise, le
|marche est kin de seffondrer. Nos
{clients ont présu d nter los in-
|vestissemnents dédiés & Internet. Les
Iprogressions peavent aller wsou®
‘w%ctlestmlmnsdtbudmls:ml
dans les tuyaux. » bémes obeerva-
tions i lugence Digitas (Publicis)
Les aﬂilr.)gcé se foot en faveur
du Net, Clest un meédin scesssible
iqui démontre son efficacit? ot sa ca-
pamé a délisrer un bon retour sur
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connectés en haut débit,
contre 66 % iy a<ans.

I'nctat de motsclés sur Google ou
l'e-mailing, on bien des formats sus-
veptibles Qavorr un effet sur image
de T mamue, canmme les Danniéres
animeérs ot autres habillages publici-
taines, voire les sites enx-tdmes ?

ANALYSE DES DONNEES

« Bien que Je colit d'achat des mots-
vlés soit de plus en phs cher, la
cullure du RO indte ks annon-
peurs i ose tonrnar massivesrent
vers ke « scarch » [Fachat de mots
clés sur les moteurs de recherche
Ndir |. Cette démarche peut savérer
somtre-prodnetive. Nies ftudes mon-
leent que Je « display » [Taffichage
publictaine sur Internet, Ndie] ren-
l’om 1a recherche VETSCIMCTIE »,
commentes Acneud Caplier, dirscleur
adjoim d'Axcom Franee. « Le debat
autour de l'eficarité d'vn format pha-
ot qu'an aute tand & prouver que le
marché reste sur des loziques de mé-
dias traditionmels Ft que le labby des
m]hns de mats-clés a lnm l‘ul san
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dun dispoatif de recherche candu-
sant Uinternsute sur an site qui n'est
s irréprochible ? » stmporte Mat-
thien de Lessex,

8 Tenscmble des parcours de
l'intermunte: pervent #me tracds, In
qucstion da format rese pour cer-
tains ur fwa débat. « Intermel of e
e smoneenss I passibilité dijus-
ter v Wirops réel leur Gunpagae en
fonclion des résultics, La question
est de savor comment la manque va

dupiquer b valear de chacun den- »

lre cux Lautre question est celle
da ciblyyr comportemensal [woir
ci-ocntre] et ce la collecte des den-
vées d'usage des compartemments »,
estime Olivier Mazeron, directeur de
GroupM Intemction, centre d'exper
tise numenigue des ageaces médas
de WPP. » Fannlyse des donndes

est le pancipal enjeu des prochains
mois, Cest [3 que les annorceurs
mons attendeat w, venchint Ofi-
vier Marchetean. Pour sjuster aux
mbeux bs messages et les budgets. ..
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Quand les messages
s'adaptent
a l’internaute

Le ciblage comportemental permet daugmenter
l'efficacité de la pub. Ce nest pas sans danger.

n « bocster » des ven-

tes : cest ainsi qua bes ex-

perts qualifient le ciblage
- comportemental
N»:e aux Etats-Unis, o elle repré-
sente déja 11 % du marché de la
publicité ca hgm sclon Tinstitut
eMarketer, cette technique per
met de personnaliser les messages
publicitaires ou promotionnels en
tonction du comportement de in-
dividu et de ses contres d'intérét.
« Llidée est de croiser des donndes
sur ke comportement eéeent de
iaternante avec co que l'on sait
de l'individu dans les lmites tm-
pesées par la Cnil. Le message sem
done plus efficace puisque le pros-
pect est réellement intévesse par
follre », indique Yan Clasyssen,
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directenwr géadral de Magence ETO.

Une plus grande eflicacité dou-
blée d*un investissement moindre,

" novembre %O&smpréade
&uxfolsplﬁsen*tans (+ 84 %).

o Sadresser & une cble connue
voiite ce 10 % i 2¢ % moins cher|
cue dzller chercher un internau-
te o rappelle Olivier Mazeron,
Cireeteur de GroupM Intersclion.
Pour aatant, lc vibage comporte-
mental n'est pas la panacée, pré-
vient Arnaud Caplier. dircetear g
péral c’Acxiom et administrateur |
cu SNCD (Syndica: national de la
communication directe) @ o Dans
oc systémne, fa irarque est passives |
est le norsommatenr gui initie on
non la relztion. Parailleurs, du fait
cc cortains vides juridiques, il n'zst|
pas sans danger tant pour Pioter-
naute que pour les marques. « Une |
mise ea garde néesssaire an mo-|
ment ¢ Panalyse de dornées sur
le comportement des internautes |
esl, de Pavis de lous les o Apeits, lo]
Erand enjeu des prochaing mois.

« N ouvelle ére » pour I’Internet mobile

Pour Alexandre Mars,
PDG de Phonevalley
SPubllas) le marche

e quatre milliards
de téléphones mobiles
représente une formidable
oppartunité.

PROPOS RECUEILLIS PAR
PIERRE KUPFERMAN

Quand les annonceurs vont-ils HMiternet mabile. Enmoyenne, les taux
investir les téléphones mobiles ? ce dics varient de 1 %370 % La seconde
En2009, Ily sura oo villavds do wobiks  frme, as«lluSNSaMMSqﬂl gt
ar la planite st surtonr de plus enplus di- 3 un moment o fl s suscoprible d'étre
lisateers de irtemet mobile. Nous sommes intdrassé Ee : NOUS PO umpsow
entrés dars une ncovelle fre avec farvde mpmdm unﬁinpoules
des forfalts iliminss, Les arncecsurs veulént  envoyer s bande-annonce sur
dizposzr da sites adapiés s tiléph ves portables de parcits g ullnhhemdms
mabiles, tesﬁllsdeplusdemmohtitamm
sanedi al ka métio annonce de la phie.
Qui peut se permettre dinvestir
ey e eréution d'autant de sites Miis les Fran: unt-ils emvie de
différents ? recevoir de telles sollicitations
Tout dipend du dimansiornement ot de la sur leur mohile ?
durée dacivité : on peut développes e Les opéeatears sont trés sourdilex. On
page vitrine pour quelques milliers d'esros £ peutticn envoyes ni les joars #nds ni
Mals un site poerant supporter des ankna entre 20 howres o 9 hosses dumatin Par
tioess. de Ja gédlocai<ation et de e verre en ailleces. s vellentd ce que Jeurs dients
ligne ssra bien plus cher. soiert pas importunés par ane avalanche
co solicitations cuntisnomqwfm Sil
La publicité sur mobile est-clle ¥t s acuept e priocipe wn utilsates
t eflicace ? ca portablo re regoit pas de massages
L puklicité sur mobile prend o daur. 8 millians de Francais ont défa
les «mul&wdéoquun conné beur accord. lls sont phis jeunes que la
undisanenr voit pendart quil sur rioyenne. Lige medion estde 28ans



